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Publicidad de jabdn para lavar la ropa,
podemos entender que esta era una labor
desempefada por la mujer, un anuncio

Lavar, no cansa
Cuando ¢l jabén ayuda, la
lavandcra soaric y trata
Ia ropa con mayor cuidado.
Con cste Jab6n, las

dirigida a la profesién femenizada de LACIBELES
lavandera. O e bR

1933/39

Durante la Guerra Civil espafiola se podrian
ver carteles donde se mostraba a la mujer
como una aliada para la lucha, habia una

necesidad de unién. Adn asi habia que dejar

claro el papel secundario de la mujer
“ayudémosla”

o
LAY MUJER TAMBIEN OUIERE
GANAR LA GUERRA

194060 -1.950 e s word
Se hace alusion a la violencia de género, /
una simple corbata representa la

-g:rA ‘:’%
obediencia que debe tener la mujer hacia @) 5

el hombre. Durante estos afio$ [as
mujeres tenfan que saber bien cual era el
papel que debian interpetrar.
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En este anuncio podemos observar a una mujer
llorando tras quemar lo que habia cocinado,
hecho que no habra sido de muy buén gusto en
alguna que otra cocina. El hombre la consuela,
ya que ella no quemo la cerveza, sin duda
infravalorando su capacidad intelectual.

Parece que volvamos a los afios 30, solo
que esta vez se estd promocionando la /-

maternidad junto al detergen’t:e, “para g)

‘@

facilitar la conciliaciéon laboral”.

1980-90

En los afios 80 y 90 la mujer se muestra en

muchas campafias bastante sexualizada sobre
todo en publicidad de alcohol, tabacoy
‘ perfumes. A algunas agencias le costo

adaptarse a nuevos articulos de la Ley de
Publicidad: no utilizar a la mujer como reclamo.

(Z)Olfe Real Beauty Campaign

2000

A partir del 2000 algunos productos
cosmeéticos apuestan por la mujer real, @

sus campafias publicitarias iftentan ' k
que la mujer se acepte tal y como és.

2020

En estos ultimos afios hemos podido ver
como el hombre se implica en labores del
hogar a través de la publicidad, aun asf los
anuncios de higiene del hogar, cosmética y

estética, etc; aluden a la mujer, y siguen

avivando estereotipos.




